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Spargelanbau in Bayern

Freistaat Bayern
Gemiiseanbau 2008
Spargel

Anteil der Anbauflachen eines
Landkreises hzw. einer kreis-
freien Stadt an der Gesami-
anbaufliche Bayems in Prozent

[ |Anteil=<0,1%

[ ]0,1%<Anteil=<05 %
[ |o5%<Anteil=<10%
[ ]10%<anteil==20%
[ 2,0 % < Anteil =< 4,0 %
[ lap%<anteil=<80%
I 2.0 % = Anteil =< 16,0 %

B Anteil= 16,0 %

Datengrundlage:
LfSiD

LvG: Vektor 500
LfL-IEM

Kartenerstellung: LfL-ILB
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Gliederung

1. Die allgemeine Vermarktungsnorm
e Mindestqualitdtsstandard
«  Keine Vorschriften zur Kalibrierung
«  Kennzeichnung

2. Die UNECE - Norm als Alternative
¢ Qualitdtseinteilung nach Klassen
«  Vorschriften zur Kalibrierung
«  Kennzeichnung

3. Auswirkungen der neuen Regelung
«  Zur Hochstldnge des Spargels
e  Zur Dickensortierung des Spargels
*  Minderwertige Sortierungen

4. Neue Marketingmaglichkeiten fir Spargel
«  Aufbau von Vermarktungssystemen
«  Kombination AVN und UNECE - Norm
«  Was man nicht tun sollte!

e ‘ LfL _Cluster\
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Neuregelung Vermarktungsnormen

Verordnung uber die einheitliche GMO und ihre Durchfuhrung
Artikel 113 a der VO (EG) Nr. 1234/2007
Durchfihrungsverordnung VO (EG) Nr. 1580/2007

Teil A

Teil B

Handelsklassengesetz

in Verbindung mit Durchfihrungsverordnung (national)

Allgemeine Vermarktungsnorm

Zu beachten ist:
* Mindestqualitat
» Angabe des Ursprungs

Produkte:
Alle Produkte
ausgenommen Teil B

Alternative I

(auf Wunsch):

Spezielle Vermarktungsnorm

Zu beachten ist:
 Einteilung und Angabe der Qualitat in Klassen
 Einteilung nach Mindestsortiervorgaben und
Angabe der Sortierung
» Angabe des Packers/ Absenders
* Angabe des Ursprungs
* Weitere produktspezifische Angaben

UNECE-Normen
Zu beachten ist:
Kennzeichnung wie bei

Teil B ist vollstandig einzuhalten!!
(42 Produkte)

Produkte:
Apfel, Zitrus, Kiwis, Salate, Pfirsiche/
Nektarinen, Birnen, Erdbeeren,
Gemusepaprika, Tafeltrauben, Tomaten

Cluster\
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Neu: Allgemeine Vermarktungsnorm (1)

Die Erzeugnisse miissen vorbe-
haltlich der zuldssigen Toleran-
zen wie folgt beschaffen sein:

* ganz

Es darf kein Teil fehlen oder das Erzeugnis so geschadigt sein, dass es dadurch
unvollstdndig ist.

Unter der Voraussetzung, dass die Verzehrbarkeit und die Haltbarkeit nicht
beeintrdchtigt sind, ist Folgendes zuldssig:

« Eine produktspezifische Aufbereitung des Erzeugnisses (putzen,
stutzen)

e Leichte Risse und/oder hohle Stiele
« Leichte Beschddigungen
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Neu: Allgemeine Vermarktungsnorm (2)

Die Erzeugnisse miissen vorbe-
haltlich der zuldssigen Toleran-
zen wie folgt beschaffen sein:

+ Gesund; ausgeschlossen sind
Erzeugnisse mit Fdulnisbefall
oder anderen Mdngeln, die sie
zum Verzehr ungeeignet machen

Das Erzeugnis muss frei von Krankheiten oder ernsthaften Fehlern sein, die die
Verzehrbarkeit und Haltbarkeit beeintrdachtigen. Darunter fallen pilzliche,
bakterielle, virdse Erkrankungen sowie physiologische Stérungen.

Unter der Voraussetzung, dass der verzehrbare Teil praktisch frei von
groferen Mdngeln ist, sind leichte Krankheitsspuren zuldssig.
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Neu: Allgemeine Vermarktungsnorm (3)

Die Erzeugnisse miissen vorbe-
haltlich der zuldssigen Toleran-
zen wie folgt beschaffen sein:

- Sauber; praktisch frei von
sichtbaren Fremdstoffen

Darunter fallen Erde, Schmutz und andere sichtbare Fremdstoffe, wie z.B.
Riickstdnde von Diinge- und/oder Behandlungsmitteln.

Zuldssig sind jedoch produkttypische Spuren von Erde oder Beetmaterial
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Neu: Allgemeine Vermarktungsnorm (4)

Die Erzeugnisse missen vorbe-
haltlich der zuldssigen Toleran-
zen wie folgt beschaffen sein:

- Praktisch frei von
Schadlingen

Zulassig sind vereinzelt auftretende Schddlinge, welche die Verzehrbarkeit des
Erzeugnisses nicht beeintrdchtigen.
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Neu: Allgemeine Vermarktungsnorm (5)

Die Erzeugnisse missen vorbe-
haltlich der zuldssigen Toleran-
zen wie folgt beschaffen sein:

* Praktisch frei von
Schdden, die das
Fleisch beeintrdchti-
gen

Zuldssig sind leichte Schdden durch Schddlingsbefall am verzehrbaren Teil,
sofern die Verzehrbarkeit des Erzeugnisses dadurch nicht beeintrachtigt wird.
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Neu: Allgemeine Vermarktungsnorm (6)

Die Erzeugnisse miissen vorbe-
haltlich der zuldssigen Toleran-
zen wie folgt beschaffen sein:

- Frei von anomaler
duBerer Feuchtigkeit

Durch Regen oder ibermadBiges Abspriihen nass gewordene Erzeugnisse missen
ausreichend abgetrocknet sein. Taufeuchtigkeit oder Kondenswassernieder-
schlag als Folge des Temperaturwechsels nach Entnahme aus dem Kiihllager
oder dem Kihltransport werden nicht als anomale Feuchtigkeit gewertet.

Eine Aufbereitung mit gestofenem Eis ist zuldssig, sofern das Erzeugnis nicht
im Tauwasser liegt.
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Neu: Allgemeine Vermarktungsnorm (7)

Die Erzeugnisse miissen vorbe-
haltlich der zuldssigen Toleran-
zen wie folgt beschaffen sein:

- Frei von fremdem
Geruch und/oder
Geschmack

Die Erzeugnisse diirfen nicht geruchs- und/oder geschmacksbeeinflussenden
Stoffen ausgesetzt sein.
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Neu: Allgemeine Vermarktungsnorm (8)

Der Zustand der Erzeugnisse
muss so sein, dass sie:

* Transport und
Hantierung aushalten

- In zufriedenstellen-
dem Zustand am Be-
stimmungsort ankom-
men

Ausgeschlossen sind Erzeugnisse, die zum Zeitpunkt der Feststellung nicht
mehr zum Verzehr geeignet sind.

Probleme: Holziger und alter Spargel sowie aufgebliihte Képfe werden
herausgenommen
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Neu: Allgemeine Vermarktungsnorm (9)

Kennzeichnung: Kennzeichnung bei Fertigverpackung:
+ Erzeugnis, wenn von -+ Erzeugnis
auBien nicht sichtbar . Inverkehrbringer
+ Herkunftsland + Herkunftsland
ausgeschrieben - Gewicht / Stiick
* Keine Klassenangabe! . | Jc_Nummer

Lieferschein:

* Inverkehrbringer
+ Vorlieferant

» Einhaltung der
Rﬁckverfo@aarkeif
e ' LfL __Cluster
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UNECE - Norm = alte Spargelnorm

Sortieranleitung Umsetzung der Norm:
fur Spargel

T

Einteilung in Klassen wie
bisher

Einteilung in Farbgruppen wie
bisher

Kalibrierung wie bisher
Ldnge < 22 cm

Dickensortierung wie
bisher

Kennzeichnung wie bisher
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Kennzeichnung im Handel:
Bezeichnung (falls nicht sichtbar)
Herkunftsland
Klasse (hur UNECE)

Farbgruppe (nur UNECE)
GroBensortierung (nur UNECE)
Abpacker (nur UNECE)

Kennzeichnung Endverkauf:
Bezeichnung (falls nicht sichtbar)
Herkunftsland
Preisauszeichnung

Klasse (hnur UNECE)

Dr. Sutor, IEM 3 am 27.01.2010
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Auswirkungen und Folgen (1)

Allgemeine Vermarktungs- UNECE - Norm:
norm:
Keine Klassenangabe erlaubt; » Klassenangabe zwingend:
eine Mindestqualitdt drei Qualitdatsstufen E, I, IT
Ldnge nicht vorgegeben * Ldnge héchstens 22 cm
Keine Dickensortierung * Dickensortierung

vorgeschrieben
Keine Farbsortierung * Farbsortierung

+ Kennzeichnung mit Herkunfts- * Kennzeichnung wie bisher
land und Produktangabe

» Lieferscheinangaben * Lieferscheinangaben
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Auswirkungen und Folgen (2)

Auswirkungen:

Wegfall der 22 cm Grenze bei AVN fithrt zu niedrigeren Preisen
(1 cm mehr Ldnge = 5 % mehr Gewicht = (berproportionaler
Preisriickgang) und groferen Erntemengen.

Bei AVN insgesamt Qualitdtsrickgang zu erwarten (Zunahme der
Holzigkeit bei langen Stangen: ungleichmdfiges Angebot,
+~Auferstehung der Spiegelpackungen™).

Neben der Dickensortierung wird die Ldngensortierung an
Bedeutung gewinnen.

Aufbau sinnvoller Marketingkonzepte (Kooperation) gewinnt an
Bedeutung mit der Folge erheblicher Kosten.

Dr. Sutor, IEM 3 am 27.01.2010
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Zentrallager des LEH Bayern

Freistaat Bayern

Lebensmittel -

Zentrallager
Legende
A AEZ @ Lid
@® ALDI » Wetro
@ dennree A, Netto
® Ebl ® NORMA
) Edeka @ REWE
A Feneberg A REWE/Penny
® Kaufland A Tengelmann
® LHG ® V-MARKT

Datengrundlage:
LfL-IEM3: DVQK
LVG: Vektor 500

Kartenerstellung: LfL-ILB

U LFL

Ernahrung und Markt
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Wie konnte sich der LEH verhalten?

Erwartetes Verhalten des Lebensmitteleinzelhandels:

Spargelimporte werden nach Auffassung von IEM praktisch
ausschlieflich nach UNECE - Norm angeboten werden.

Die groBen Handelsketten (EDEKA, ALDI, REWE, LIDL mit ihren
Tochtern) des Lebensmitteleinzelhandels (LEH) werden nach
bisheriger Erfahrung nach UNECE - Norm einkaufen. Der LEH
wird bemiiht sein, sich durch eine verbesserte Qualitdt (z.B.:
keine hohlen Stangen) vom Erzeuger - Verbraucher -
Direktverkehr abzusetzen.

Der Verkauf in den Ladengeschdften wird iberwiegend mit Klassen
erfolgen. In Ausnahmefdllen nach AVN.

Nachfragestarke Sortierungen werden den Handel bestimmen.

NJJ'rzung geogr'a*ischer' Herkunftsangaben.

LfL —Cluster Dr. Sutor, IEM 3 am 27.01.2010
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Wie verhalten sich Grofmdrkte und Gastronomie?

Erwartetes Verhalten der Erwartetes Verhalten der Gastro-
hochwertigen Gastronomie: homie einschl. Kantinen :
Einkauf nach UNECE - Norm. - Einkauf nach AVN - Norm mit
folgenden Zusatzanforderungen:
Gezielte Nutzung einer gastroge- - Farbsortierung
rechten Dickensortierung in - Léngensortierung (Ldngen-
verschiedenen Qualitdtsstufen iiberschuss fiir Suppen)

Dickensortierung (wie bisher)
Vermeidung jeglicher hohlen

Stangen, auch in der Klasse IT,

wo 15% erlaubt sind. Ev. Spezialsortierungen fiir

hohlen Spargel, sofern
verzehrsfdhig (fiir qualitativ

Frische und Herkunft als unproblematische Produkte)
zentrales Argument

. Ausreichend frisch; Herkunft
Betonung der Farbsortierung steht nicht im Vordergrund

Giinstige Preise
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Deutscher Spargel hat Prdferenzen
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Qualitat bringt das Geld, nicht die Menge!

(Klassen | und Il der Sortierung 16-26 mm am Grol3markt Minchen 2009)

€/100 kg
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(s Klasse | m Klasse | Klasse Il
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400 -
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02.04. 09.04. 16.04. 23.04. 30.04. 07.05. 14.05. 21.05. 28.05.

- Bei schlechten Preisen sind nur gute Qualitdten absetzbar!
+  Schlechte Qualitdaten bleiben liegen und machen den Markt kaputt!
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Wie sollen sich Erzeuger bzw. Inverkehrbringer verhalten?

Disziplinierte Mengenpolitik
*  Nur Qualitat ausliefern (keine hohlen Stangen, keine verholzten
Stangen, keine alte Ware)!
Sortierung an den Kundenkreis anpassen!
Gute Ware nach UNECE-Norm vermarkten wie bisher auchl!

Bei Mengeniiberschuss schlechte Ware nicht in den Markt, sonst
gehen Preise fiir gute Ware kaputt!

Frische als zentrales Verkaufsargument kommunizieren
Eventuell Angabe des Abpackdatum?
Nicht unterbrochene Kiihlkette!
Spargel im Kihllager nicht zu lange lagern!

Regionalitdt als Verkaufsargument nutzen
Gepriifte Qualitdat nutzen!
Geographische Herkunftszeichen nutzen!
Regionen nicht zu klein wdhlen und auf eingefiihrte Begriffe achten!
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Spargelqualitdt 2002 bis 2009 in Bayern

Deutschland 2009 137 40.393,00

Griechenland 2009 13 12.776,00 54 15 15 15
Ttalien 2009 8 1.187,00 38 62
Spanien 2009 9 1.668,00 44 11 44
Deutschland 2006 139 30.942,00 63 12 10 14
Griechenland 2006 35  27.288,00 20 31 23 26
Spanien 2006 9 1.958,00 11 11 56 22
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Marketing fur Spargel neu justieren!

Erzeuger -
Grof - Selbstver-
MaBnahmen markte T Vgrbraucher-
Direktverkehr

Kooperation mit Vereinheit-
lichung der Sortierungen

Ldngensortierung einfihren mit
Preisdifferenzierung

Produktpalette ggf. erweitern
um Sortierungen fiir einfache -
Zwecke (Low Price)

Markenbildung durch Gemein-
schafts- und Einzelmarken bei X
ausreichender Mindestgraofe

Echte Frische und Saisonalitdt; (X)
wahrheitsgetreue Auslobung

Sortenwahl (Bitterkeit)

Schlechte Ware aus dem
Markt nehmen

X X
(X) (X)
X (X)
X X

(X)
X X
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Vielen Dank fir die Aufmerksamkeit

ot & .
Qualitdten zweckbezogen erzeugen!
Nicht tricksen!

Kooperieren statt fusioniert werdenl!
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