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Bilanz 2015 

Ankünfte 

Gesamt: 34.2 Mio. (+5,4%) 

 Inland: 25,7 Mio. (+4,6%) 
Ausland: 8,5 Mio. (+7,6%) 
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Touristische Entwicklung in Bayern 
seit 1995 

Ankünfte Übernachtungen

Vorführender
Präsentationsnotizen





Bilanz 2015 

Übernachtungen 

Gesamt: 88,1 Mio. (+3,4%) 

 Inland: 70,6 Mio. (+2,8%) 

Ausland: 17,6 Mio. (+6,0%) 

 
 

Veränderungen zu 2014: 
 Schweiz +8,2% 

 Italien +6,8% 

 USA +11,1% 

 China +28,4% 



Bier historisch betrachtet 

 „Bier ist unter den Getränken das Nützlichste, unter den 
Arzneien die Schmackhafteste und unter den Nahrungsmitteln 
das Angenehmste“  Plutarch (46 -128 n.Chr.) 
 

 „Cerevisiam bibat! Trinket Bier!“ Hildegard von Bingen, 1150 
 

 "Das erste Mal schauert man, und hat man's eine Woche 
getrunken, so kann man's nicht mehr lassen.„  
Johann Wolfgang von Goethe (1749 bis 1832) 
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Kopfkino: „Bier & Bayern“ 
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Bier & Bayern – ein Klischee 
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Imagedimension der Marke Bayern 

Bayern ist die einzigartige Mischung regionaltypischer Besonderheiten aus Natur 
und Kultur, Tradition und Innovation 

Kernwerte 
Was zeichnet uns aus? 

Differenziatoren 
Was macht uns einzigartig? 

Markenpyramide 
Werte der Dachmarke, mit denen Bayern assoziiert werden soll 

Substanzwerte 
Wo liegen unsere Wurzeln? 

Glaube traditionell 

Brauchtumspflege 

bäuerlich 

traditionsbewusst 

High-Tech 

Königreich 

authentische Kultur 

intakte Landschaft 

ehrlich 

authentisch 

individuell 

dörfliche Struktur 

selbstbewusst 

gesunde Natur 

Mix der regionalen 
Besonderheiten 

landestypische 
Küche landestypische Produkte 



Bayerische Bierkompetenz 

Über 600 Brauereien 
 
Über 40 Biersorten 
 
Rund 4.000  

bayerische Biermarken 
 
Seit 2001 „Bayerisches Bier“  

von der EU als geographische Angabe geschützt 
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Kompetenz-Veranstaltungen 

 Landesausstellung „Bier in 
Bayern“ 
 29. April – 30. Oktober im 

Kloster Aldersbach im 
Passauer Land 
Stellt Kulturgeschichte eines 

Getränks vor 
Umfangreiches Programm mit 

Konzerten, Kabarett bis hin 
zur Bierverkostung  
 



Kompetenz-Veranstaltungen  

Viele Veranstaltungen in  
ganz Bayern 
 Zum Beispiel: 
 Wanderausstellung „Wächter 

des Reinheitsgebotes“ 
 Jahrhundertsud-Festival 
 Brauereiwagen-

Geschicklichkeitsfahren 
 Braukulturtage in Erlangen 

www.reinheitsgebot.by ©
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http://www.reinheitsgebot.by/


www.reinheitsgebot.by  

http://www.reinheitsgebot.by/


Bayern  
– traditionell anders 

Ganzjahreskampagne 2016 



Botschaft 

Bayern ist stolz auf seine einzigartigen Traditionen, bewahrt sie 

mit Hingabe und interpretiert sie auf zeitgemäße Art neu. Hier ist 

manches möglich, was woanders unmöglich wäre – denn der 

Freistaat tickt traditionell anders als der Rest der Republik. 

 
 Bayern ist ein einzigartiges Reiseland! 



Leitidee 

 Traditionsmoment steht im Mittelpunkt 
 
Nur gelebte Traditionen sind authentische Traditionen 
 
 „traditionell anders“ zeigt den Moment, in dem  

 
 Traditionen in Bayern gelebt werden 
 Traditionen von Generation zu Generation weitergegeben werden 
 Traditionen neu interpretiert werden 

 



Reine Geschmackssache 

Bayerisches Bier hat einen 
traditionell legendären Ruf 
Handwerkstradition 

Jahrhunderte lang bewahrt  
Die Geschichten erzählen 

von bayerischen Brauern 
und völlig neuen 
Geschmackserlebnissen 



www.bayern.by/traditionell-anders.by  

http://www.reinheitsgebot.by/


Bayern – traditionell anders 
auf der ITB 



Anzeigenschaltung B2C je 1/1 Seite 
JAHN REISEN Sommer 2016 
(Märkte Deutschland und 
Österreich, 250.000 Exemplare) 
sowie 1/1 Seite ITS Sommerkatalog 
Deutschland (712.000 Exemplare) 



Bier und Tourismusmarketing – 
eine Erfolgsstory geht weiter  



Bericht über das 500. Jubiläum des Bayerischen Reinheitsgebotes im Forbes Magazine 
Online im Januar 2015 http://www.forbes.com/sites/douggollan/2015/11/01/aristocratic-
bavaria-puts-you-in-the-throne/print/  

http://www.forbes.com/sites/douggollan/2015/11/01/aristocratic-bavaria-puts-you-in-the-throne/print/
http://www.forbes.com/sites/douggollan/2015/11/01/aristocratic-bavaria-puts-you-in-the-throne/print/


Eintrag im lonely planet „Best in Travel 2016“ 

Bier macht Bayern zum 
globalen touristischen 
Geheimtipp 



Bier  und Tourismusmarketing - 
 
Eine klassische Win-win-Situation 
 

Bier zieht in der Tourismuswerbung, in der 
Tourismus-PR. 
Tourismusmarketing macht nebenbei weltweit 
Werbung für bayerische Biere. 
 
Wo beides dann zusammenkommt: Bayerns 
34 Millionen durstige Gäste steigern den 
Bierabsatz vor Ort. 
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