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Die Rewe erfolgreich in Deutschland und Europa 
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Die REWE Group in Zahlen:  
Erwirtschaftet in: 

14.728 

Märkten 

2015 

51,59 
Mrd. € 

2016 

54,14 
Mrd. € 

Gesamtumsatz Rewe Group 

2015 

319.748 

2016 

325.727 
 

Anzahl Mitarbeiter 

500 
 Märkten 

Die REWE Region Süd:  

2015 

2,9 
Mrd. € 

2016 

3,0 
Mrd. € 

2015 

15.436 

2016 

17.324 



GQB und BayBio, Lebensmittel aus der Region 
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Kirchweidach 



GQB und BayBio, Lebensmittel aus der Region 
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Eier 
Mopro-Artikel 

Kolo-Artikel 
Obst und Gemüse 

Frischfleisch 



Geprüfte Qualität Bayern und Rewe  
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57.Mio 

12.Mio 
9.Mio 

61.Mio 

1.2 Mio 

GQB Obst&Gemüse

GQB Frische/TKK

GQB Backwaren

GQB Fleisch

GQB Wurst/Käse/Feinkost

GQB - VK-Bezug 2016 
140,8 Mio. 



GQB  2012 2013 2014 2015 2016 2017 

Lieferanten 19 26 39 48 51 73 

Artikel 106 131 331 463 585 715 

Umsatz 9.Mio 12.Mio 35.Mio 65.Mio 140.Mio 130.Mio 

Sep 17 

Geprüfte Qualität Bayern und Rewe  
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GQ-Bio Zeichennutzungsvertrag 

Unterzeichnung 04.12.2015 

Über 50% der BayBio  

Zeichennutzer (Erzeuger) 

beliefern derzeit die Rewe  

 „BayBio“ Bio – Bayern und Rewe  



BayBio 2012 2013 2014 2015 2016 2017 

Lieferanten       3 22 52 

Artikel       16 105 211 

Umsatz       2.Mio 10.Mio 14.Mio 

Sep 17 

„BayBio“ Bio – Bayern und Rewe  
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…gerade im Metzgereibereich sehen wir die Chance 

für die Zukunft! 
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Ausgangslage Metzgerei  
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Ausgangslage Metzgerei  
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Ausgangslage Metzgerei  
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Fleischskandale 

Massentierhaltung 

Gesundheitsrisiken 

Klimarisiko 

Personalnotstand  



Ausgangslage Metzgerei  
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Tierquälerei 

Massive Importe von 

Futtermittel 

Resistente Keime 

Lohn Dumping 

Gefahr der 

Grundwasserverunreinigung 
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Der Systemvorteil der Discounter (Der Red Bull Effekt.)  

Ausgangslage Metzgerei  



Auf der Suche nach Kundenakzeptanz & 

Alleinstellungsmerkmalen 
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Ausgangslage Metzgerei  
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Der Bio Trend 



Erfolgsfaktor Kundensicht. Wie tickt der Kunde an der Theke? 

19 



20 

Bio als möglicher Weg? 

Auf der Suche nach Kundenakzeptanz & 

Alleinstellungsmerkmalen 



Rewe Bio 
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REWE baut das Bio Sortiment immer weiter aus  

Artgerecht, vertrauensvoll, geschmacksintensiv: Es gibt viele gute Gründe, die für Bio-Fleisch 

sprechen. REWE bietet die grüne Eigenmarke Bio Rind-, Schweine- und Geflügelfleisch in Naturland 

Qualität an. Alle Produkte stammen ausschließlich von kontrollierten Bio-Höfen aus Deutschland oder 

Österreich.  

Besonders beim Fleischkauf bevorzugen viele Menschen Bio-Qualität. Sie möchten wissen, wo ihr 

Steak herkommt und legen Wert auf verantwortungsvolle Aufzucht. REWE Bio bietet  Rind-, Schweine- 

und Geflügelfleisch an, das den strengen Richtlinien des unabhängigen und angesehenen Öko-

Verbands Naturland entspricht.  

 



Rewe Bio - Fleisch 
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31% 

34% 

30% 

4,40 4,92% 8,53% 

Rindfleisch

Schweinefleisch

Geflügel

Bio Rindfleisch

Bio Schweinefleisch

Bio Geflügel

Anteil Bio Fleisch 5,89% 


