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Bestandssituation der Streuobstbestande

Ruckgang in Bayern seit 1965 jahrlich ca. 2,65%

Von 20
Millionen
Baumen sind
rechnerisch YR 5
heute noch ca. et = = .
5,6 Millionen '
vorhanden




Verwertungsinitiativ‘en des LPV Mfr.

ankers fruchhgem Sder

Streuobst Mittelfranken West eG 2014
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Streuobsterhalt durch Verwertung

Aufbau eines regionalgewerblichen
Saftprojektes nach dem Aufpreismodeli

fair — regional — nachhaltig - gesund
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Grundsortiment zum Einstieg
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Safte

naturtrub, ohne jegliche Zusatze




.Safte sind die Verlierer*

Pro Kopf Verbrauch Apfelsaft

Grindung
14 .hesselberger 2006
12,3 12,35 12,42 11,95

Al Frankers fruchhigem Siden

Liter pro Kopf

2003 2004 2005 2006 2007 2008




Produktion Apfel-Direktsaft fur den LEH
und Discount

Reste aus dem Tafelobsanbau Streuobst bundesweit und europaisch
(30% Tafelobst aus CA-Lager
zur Saftherstellung)

Tafelobstsaft mit geringer Saure (2-4 pr.) | | Streuobstsaft mit hoher Saure (6-9 pr.)

85-90% Direktsaftmischung flir europaweiten Verkauf 10-15%
(z.B. Eigenmarken Discount, Edeka etc.)
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Preisentwicklung Apfelsaft
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Marktbeherrschung der Discounter

Marktanteil 2009-2016: 60-65%

Bl | vitaris - Direktsaft naturtriib

\| Apfelsaft
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Direktsaft naturtrub
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Qualitatsunterschiede Apfelsafte — fur
den Verbraucher schlecht erkennbar

Direktsaft Direktsaft
naturtrub naturtrub
Plantage
Streuobst R+ konventionell
ungespritzt | chem.
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Herausforderungen — neue Konkurrenz

Regionale Tafelobstproduktion,
Regionale Apfelsaftproduktion ,,Direktsaft

naturtrub“, zum Teil sortenrein
(Landkreis WeiBenburg-Gunzenhausen) g
viteironien &



Liter pro Kopf
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.Schorlen sind die Gewinner am Softdrinkma;:ikt!“

Pro Kopf Verbrauch Apfelschorle

12,00

11,05 11,16
10,84

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012




Schorlen sind die Marktgewinner

naturtrube Direktsaftschorle 60% FG
naturtrube Direktsaftschorle ,,.Sport“ 40% FG
naturtrube Apfel-Holler-Schorle 55% FG
Klare Direktsaftschorle 60% FG

ca. 180.000 Flaschen

davon klare Schorle ca. 20.000 FI.
@j =
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Herausforderungen — neue Konkurrenz
Neue “Limonaden® braucht das Land
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Innovative Saftprojekte in Deutschland

Wie es weiterging...
............... Aus dem naturtriiben Bio-Saft kann man namlich auch prima Limo und Schorle machen. Und
so gibt es seit kurzem unsere Proviant Limo “Typ hausgemacht”. Die besteht namlich nur aus frisch
gepresstem Saft, einem Hauch Rohrzucker und Wasser. So wie selbst gemacht, ganz nach Omas Rezept!
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Unsere ,,Saftlimo”“ vom Land M/
heue Perspektiven fur regionale Streuobstfruchte
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Saftlimonaden von
,hesselberger” mit

:dJ :q,

reinen Direktsaften 2 3
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. . £ 2
»Kein zusatzlicher Zucker S 2
»keine Aromen : T
»keine Konzentrate :
»keine Konservierungsstoffe @ 8
»Kkeine Saurungsstoffe 3 9

Jahresverkauf ca. 40.000 FI



V. ... A
1886 el ger

- neue Perspektiven fur regionale Streuobstfriichte
sortenreiner Apfel-Secco aus Bohn/Boskoop

Hugo fertig: 1,39€

|

Apfel-Holler-Secco

,,Die Wahrheit liegt am Ende im Einkaufswagen* pflegeverb
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Kirschenankauf im Klrschengeblet ,opalter
Hugelland*

Von den halb- und hochstammigen
SuBkirschbaumen rund um Kalbensteinberg
sind in den vergangenen 20 Jahren 2/3
verschwunden



neue Perspektiven fur regionale SuBkirschen

,,Birne-Kirsch-Secco*
Kreation aus reinen Mostbirnen
und alten SuBkirschensorten

Die reizvolle Obstlandschaft um
Kalbensteinberg

und machtige Mostbirnen in
einer Flasche vereint.
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Neue Produktideen

- Spritziger Sommerdrink mit 3 Vol.% Alkohol
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Eine kleine Hommage an Felix Kir, einem
Blurgermeister mit RegionalbewuBtsein aus
der Stadt Dijon

,hesselberger Kir"
Kreation aus Apfelmost mit
Johannisbeersaft
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Produktvielfalt als wirtschaftliche Basis

Produktanteil Gesamtumsatz Flaschen

H Sifte

M Schorlen
B Seccos
® Brinde
B Moste
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Produktvielfalt als wirtschaftliche Basis

0,10 %
1,33 %

W S3fte

M Schorlen
B Seccos
M Brande

B Moste

Produktanteil Gesamtumsatz Saft




Produktvielfalt als wirtschaftliche Basis
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Produktanteil Gesamtumsatz

0,82 %

W Safte
M Schorlen

[l Seccos

B Brande

B Moste




Innovative Saftprojekte in Deutschland M/’

Cider ist das Trendgetrank der letzten und kommenden Jahre

Guter Cider aus der
Steiermark, aber von
Streuobst so weit weg wie
Helene Fischer von
Rammstein

Hinweis flr Nichtornithologen:
« den Vogel Goldkehlchen gibt es nicht
« auch der Vogel im Logo ist Fantasie
Cleveres Marketing:
» Vogel sind positiv
* bei Vogel denkt man an schone (auch

Streuobst-) Landschaft " pflegeverbdhd
Mittelfranken




Innovative Saftprojekte in Deutschland M/
Cider ist das Trendgetrank der letzten und kommenden Jahre

Kiezbaum versteht sich nicht nur als
Cideranbieter, sondern auch als Plattform
individueller und kultureller Vielfalt. Kiezbaum
betont die Besonderheiten und
Einzigartigkeit einer Region und macht diese
sichtbar. Die Idee steht fur Individualitat im
urbanen Lebensraum; flr Originalitat,
Toleranz und Selbstverwirklichung der
Bewohner. Kiezbaum Cider bildet das
Transportvehikel dieses Leitmotivs. Er
reprasentiert die Maximen Nachhaltigkeit
und kulturelle Pluralitat. Kiezbaum
verbindet Urbanes mit Naturlichem und
drickt modernes Lebensgefiihl aus.

Guter Cider

Streuobst erste seit Ernte 2016. 5 Jahre vorher mit
Plantagenobst die gleiche ,,Philosophie*”
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Innovative Saftprojekte in Deutschland M/’

Cider ist das Trendgetrank der letzten und kommenden Jahre

DECIDER Cider aus Eichstatt: f“‘ﬂ* il
o Obst und Mosterei aus
Hessen.

= Cider aus Furth:
& & :
W o Obst und Mosterei

= = = = = : ERFRISCHEND CIDER

Aus 100%

Cider aus Berlin

- o= = Cider aus Hamburg



Unser Cider vom Land

cider a

,Mostvariante mit
ausschlieBlich
unserem Saft aus
Streuobst”

» kein zusatzlicher Zucker
> keine Aromen

» keine Konzentrate
»Kkeine Konservierungsstoffe &
»Kkeine Saurungsstoffe

pllegeverbs
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Unser Cider vom Land

cider b Sfesselberger

,Birnenmostvariante
mit ausschlieBlich
Birnenaft aus
Streuobst”

cider b

> kein zusatzlicher Zucker
> keine Aromen

> keine Konzentrate
»keine Konservierungsstoffe RIS ET IS

»keine Saurungsstoffe e

=
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Marktorientierung als Chance

Safte, Schorlen, Seccos, Moste, Cider, Brande, Sekt, Honig

Ziel und Aufgabe:
- maoglichst viel Obst aus Streuobstwiesen zu verwerten
- moglichst viele Kunden fur Streuobstprodukte gewinnen
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Subjektive Bilanz nach 10 Jahren am Markt M

Chancen:
- Diversifizierung kann neue Kundenkreise erschlieBen
« ,,ungewohnliche“ Kunden durch Sonderprodukte (z.B. Metzgereien)
« Wertschopfung mit ,,.Sonderprodukten® i.d.R. hoher
« Verarbeitungsmoglichkeiten von unterschiedlichen Frichten (Apfel,
Saftbirne, Mostbirne, StuBkirsche)
- Moglichkeiten des Angebotes von vielfaltigen Geschenkesets
« Kundenwunsch nach Veranderungen (,,Was gibt’s Neues von euch®)

Herausforderungen/Probleme:

- Zusammenarbeit mit unterschiedlichen Herstellern Partnern
- Gebindeprobleme (z.B. KistengroBen, Flaschenbeschaffung etc.)
* Logistikaufwand
* Hoherer Werbeaufwand (viele Produkte mit untersch. Zielgruppen und

Werbemitteln)
* Mehrarbeit durch mehr Materialbeschaffung (Etiketten, Kronkorken etc.)
- Gefahr des ,,Verzettelns s
- Lageraufwand (kostenguinstige Abnahme von GroBmengen)
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Mittelfranken



}(:'.(-""57(’}”

Subjektive Bilanz nach 10 Jahren am Markt

Fhigem Siden

Ungewohnliche Kombination:




Danke fur lhre
Aufmerksamkeit!
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..aus Frankens fruchtigem Stiden



