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In Franken nach wie vor die höchste Brauereidichte 
der Welt: Gesamt etwa 288 Braustätten
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Der Bierabsatz der fränkischen Brauereien zeigt eine 
erstaunlich positive Entwicklung
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Einige Erfolgsfaktoren der fränkischen 
Bier-Renaissance

 Genereller Trend zu regionalen Produkten

 Fokussierte Vermarktung des fränkischen Bierthemas

 Regionale Hot-Spots und erfolgreiche Bierfeste mit überregionaler Ausstrahlung

 Erfolgreiche Gastronomie mit Bier

 Junge Braumeistergeneration mit neuen, frischen Ideen
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Regionale Biere wachsen – nationale Marken sind trotz 
massiver Werbeetats und Preisaktionen rückläufig
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Die Bündelung in erfolgreichen Kampagnen steigert 
die überregionale Wahrnehmung enorm

Franken – Heimat der Biere
• Gemeinsame Aktion des Tourismusverband Franken 

mit den Privaten Brauereien Bayern

• Attraktive Darstellung der touristischen Destination 
Franken mit Bezug Bier/Brauereien

• Vielfältige Umsetzung in Publikationen, PR-Arbeit, 
Journalistenreisen, Messeauftritte, etc.

• Höchst erfolgreiche digitale Präsenz; Facebook allein 
mit 58.150 Fans

• PR-Aktionen im Ausland (UK, Asien, …) enorm 
erfolgreich

• Mittlerweile ist das Thema Bier/Brauereien ein fixer 
Bestandteil der erfolgreichen Tourismusentwicklung 
Frankens

Bierland Oberfranken
• Gegründet 2004 unter Beteiligung der 

Handelskammer Oberfranken

• Mittlerweile etwa 180 Brauereien und 120 
Fördermitglieder

• Erfolgreiche und fokussierte PR-Arbeit

• Hohe Zugriffszahlen auf das Web-Angebot

• Erfolgreiche Biergartenführer und Bier-
Radwegeführer, die auch digital zur Verfügung stehen

• Gemeinschaftsstände auf nationalen und 
internationalen Messen

• Professionelle, individuelle Darstellung der 
Einzelbetriebe unter dem Dach des Bierland
Oberfranken



Fränkische Bierkultur©2016 Private Brauereien Bayern e.V.  All rights reserved 7

Franken – Heimat der Biere

© Franken Tourismus

© Franken Tourismus/Henning Schacht

© Franken Tourismus
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Bierland Oberfranken
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Bier-Kristallisationspunkte: Tourismus, Bierfeste und 
authentische Bier-Multiplikatoren

Es entsteht nach außen ein neues, frisches, lebendiges 
Bild des Bier- und Brauereilandes Franken

Touristische Bier-Beispiele

• 5-Seidla Steig

• Brauereigaststätten Bambergs

• Kellerkultur

• Brauereiradtouren

• …

Fränkische Bierfeste

• Annafest

• Sandkerwa

• Fränkisches Bierfest in Nürnberg

• Erlangener Bergkirchweih

• …

Fränkische Bierspezialisten mit frischen Ideen 
und mittlerweile überregionaler Bekanntheit

Markus Raupach

Carmen Fiedler

Hans Wächtler
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Gut geführte fränkische Brauereigaststätten sind 
absolut im Trend
• Vereinigung Private Brauereigaststätten: höchst erfolgreiche gemeinschaftliche Vermarktung, Keimzelle 

liegt in Franken

• Regionale Produkte allgemein und vor allem die regionale Herkunft der Brau-Rohstoffe sind ein wichtiger 
Erfolgsfaktor

• Generell ist die Wiederbelebung traditioneller fränkischer Küche im Verbrauchertrend

• Die Verknüpfung Gaststätte und Brauerei gilt als Qualitätsmerkmal, dies wird verstärkt durch die 
Zunahme echter Bierspezialitäten (man kann auch von Craft Bier sprechen)

• Preisniveau in der Gastronomie aus Sicht des Verbrauchers sehr attraktiv (zum Teil zu günstig!)

© Franken Tourismus/Bamberg/Hub© Franken Tourismus/Bamberg/Hub
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Junge Braumeister verbinden Tradition mit der neuen 
Craft Bierbewegung – frisch, belebend, mit Können

…
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Alles gut im Bier- und Brauereiland Franken:
Alles nicht, aber eine enorm positive Bewegung

 Brauereien, die ihre Hausaufgaben gemacht haben, konnten Negativtrend der 
„Depressionsphase“ von Ende der 90er Jahre bis Ende der Nullerjahre stoppen

 Trendsetter unter den Brauereien verzeichnen gute Wachstumsraten: sowohl Bierabsatz 
als auch Gastronomieumsatz, als auch bei den Durchschnittserlösen

 Die Aufbruchstimmung zeigt sich auch in einer überdurchschnittlichen Investitionstätigkeit 
in den Brauereien

 Aber, die positiven Rahmenbedingungen sind keine Selbstläufer: nach wie vor keine 
einfache Situation in Betrieben, die zu passiv sind und/oder in denen sich viele Probleme 
über Jahre aufgestaut haben


