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Projekthintergrund 
LfL Projekt 
 
 Ausgezeichnete Bayerische Küche 
 
 Analyse der Märkte für ausgewählte Öko-Produkte in Bayern –  
 „Öko-Ziegenkitze“ 
 Projektübernahme ab Juli 2019 
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Ziele 
 Aufzeigen von Ansatzpunkten die Aufzucht / Vermarktung der Bio-Ziegenkitze 

wirtschaftlich attraktiver zu gestalten 
 so dass mehr (männliche) Ziegenkitze als Bio-Kitze vermarktet werden können und der 

heimische Absatz verbessert wird 
 Wertschöpfungsketten in der Region halten, fördern und ausbauen 
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Projektidee 
Idee: Unterstützung einer regionalen Vermarktung über die Gastronomie 
 

Wieso? 
 vergleichsweise hohe Wertschöpfung 

 keine großen Mengen erforderlich 

 Kurze Transportwege 
 

Wie unterstützen? 
 Vernetzung und Informationsbereitstellung 

 

Was bringt's? 
 regionale Verbesserung der Vermarktungssituation 

 Weniger Exporte männlicher Ziegenkitze 

 Wertschöpfungskette bleibt in der Region 
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Aufbau der Wertschöpfungskette 
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Das Vermarktungskonzept 

 Zusammenarbeit mit der  
    Öko-Modellregion Oberallgäu Kempten 

Goiß Allgäu 

Durchführung von zwei Aktionszeiträumen 
  2 Wochen um Pfingsten 
 3,5 Wochen im Herbst 
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Kommunikationsstrategie: Flyer Erstellung 
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Regionalität 
Begriff: 

Jungziege 

Erlebnis / 
Geschmack 

ökologische 
Aufzucht 
EG Öko-VO 
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Kommunikationsstrategie: Flyer Erstellung 
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Regionalität 
Begriff: 

Jungziege 

Erlebnis / 
Geschmack 

ökologische 
Aufzucht 
EG Öko-VO 

Gesundheit: nicht beworben 
(health claim VO) 
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Öffentlichkeitsarbeit  
 

• Pressemitteilungen zu den Aktionszeiträumen  
• Veröffentlichung in Gemeindeblättern und  
    Tagespresse sowie Onlineplattformen 
• Homepage der Öko-Modellregion 
• Verteiler der Bio-Verbände und Bio-Ring Allgäu 
• Veröffentlichung im Spatz (Zeitschrift Naturkosteinzelhandel) 
• Social Media über Allgäu GmbH und Landkreis Oberallgäu 
• Verteilung der Flyer in Gemeinden, Wochenmärkten, Touristeninfos, 

Ferienwohnungsportalen 
• Vorstellung des Projektes auf der Allgäuer Festwoche am Stand der Öko-

Modellregion ergänzend zum Ziegenschmortopf von PurNatur 
• Einbetten des Themas in Bio-Sommerprogramm der  

Öko-Modellregion  
      >> Hofführung  
      >> Ziegenfleisch-Kochkurs PurNatur 
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Werbemaßnahmen 
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Werbemaßnahmen 
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Ausblick 
 

• Weitere Begleitung durch die ÖMR bei Durchführung von 
Aktionswochen und anderen gemeinsamen 
Vermarktungsaktionen  

• Allgoiß-Treffen im Frühjahr 2020 zur weiteren Planung 
• Zusammenarbeit von Gastronomie mit Landwirten unabhängig von 

der Vermarktungsaktion 
• Gemeinsame Vorstellung des Projektes auf Allgäuer Festwoche/ 

beim Bio-Erlebnistag  
• Thema Logistik 
• Öffentlichkeitsarbeit zum Thema allgemein 
 

aktuell Erstellung von Rezeptflyern 
 Unterstützung der Direktvermarkter 
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