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TYPOLOGIE UND STECKBRIEF DER GESELLSCHAFT Seite 4

Eine neue digitale Generation wächst heran.
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DIE GESELLSCHAFT – HEUTE EIN KNOCHEN,  
MORGEN EINE PYRAMIDE
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Die Verteilung der Bevölkerung (Haushaltsführung) nach Nutzung digitaler Medien:  

Die Bedeutung digitaler Zielgruppen steigt. Bis 2020 wird der Umsatzanteil der digitalen Zielgruppen um 9 % wachsen.
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Regionale Onlineshops bringen Menschen in das Geschäft
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Regionale Onlineshops bringen Menschen in das Geschäft

Regionale Onlineshops schaffen Sichtbarkeit und unterstützen Markenbildung



WARUM REGIONALE ONLINESHOPS FÜR STATIONÄRE 
HÄNDLER VORTEILE BRINGEN

Seite 11

Regionale Onlineshops bringen Menschen in das Geschäft

Regionale Onlineshops schaffen Sichtbarkeit und unterstützen Markenbildung

Onlineshops kommen der Mobilität von Konsumenten entgegen
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STATIONÄRE HÄNDLER GENIESSEN EINEN VERTRAUENSVORSPRUNG 
BEIM ONLINEKAUF VON FRISCHEN LEBENSMITTELN
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Wo würden Sie bevorzugt frische Lebensmittel einkaufen?



DARUM VERTRAUEN KUNDEN EINEM ONLINESHOP Seite 14
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Kundennähe ist ein wichtiger Faktor
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DIE ERNÄHRUNGSEVOLUTION

ONLINE-BESTELLUNG ALS VERBRAUCHERSERVICE



ESSEN BESORGEN 2.0 Seite 17

Zeit steht immer mehr im Mittelpunkt.
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Regionale Produkte direkt vom Erzeuger – ohne Umwege und  

Zwischenverkauf werden immer gefragter
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Regionale Produkte direkt vom Erzeuger – ohne Umwege und  

Zwischenverkauf werden immer gefragter

Direkter Verkauf stärkt regionale Identität von Agrarprodukten
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Regionale Produkte direkt vom Erzeuger – ohne Umwege und  

Zwischenverkauf werden immer gefragter

Direkter Verkauf stärkt regionale Identität von Agrarprodukten

Die Direktvermarktung regionaler Produkte erhöht die Unabhängigkeit vom 

Handel und steigert die Wertschätzung für wertvolle Agrarprodukte
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FRISCHE LEBENSMITTEL ONLINE  
BESTELLEN – SO GEHT’S

ONLINE-BESTELLUNG ALS VERBRAUCHERSERVICE



PRAXISBEISPIEL Seite 24
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bestellen online und holen  
die Ware Stationär ab

lassen sich die Ware per  
Lieferdienst zusenden

73 %

27 %
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FAZIT

ONLINE-BESTELLUNG ALS VERBRAUCHERSERVICE
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Das Käuferverhalten ändert sich
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Lebensmittel per Internet zu ordern, gewinnt immer mehr an Akzeptanz.

Das Käuferverhalten ändert sich



FAZIT Seite 29

Regionale Onlineshops als zweites Standbein für das stationäre Geschäft

Lebensmittel per Internet zu ordern, gewinnt immer mehr an Akzeptanz.

Das Käuferverhalten ändert sich
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ÜBER

OPUS MARKETING

ONLINE-BESTELLUNG ALS VERBRAUCHERSERVICE



27 JAHRE ERFOLG
MARKE
DIGITALE MARKE
ARBEITGEBERMARKE
MITTELSTANDSKOMPETENZ
STRATEGISCHES MARKETING
360° ANSATZ
FULL SERVICE AGENTUR
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VON WELTENBUMMLERN
UND MARKETINGPROFIS: 
WIR SIND OPUS.

52 
FESTANGESTELLTE 

(M / W)
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 Firmensitz         
 Bayreuth

 Rechtsform      
 OPUS Marketing GmbH

 Gründung      
 1. Januar 1991



B2B B2C

DIGITAL

»TALENT WINS GAMES, 
BUT TEAMWORK 
WINS CHAMPIONSHIPS.«

 Branchen B2B         
 Industrie    
 Forschung & Entwicklung    
 Medizin    
 Hotellerie      
 Immobilie 

Michael Jordan

 Branchen B2C         
 Ernährung
 Bäcker / Metzger
 Handel  
 Grüne Branche    
 Holz & Baustoffe    
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MIT OPUS AN DER ZUKUNFT ARBEITEN

… bietet Ihnen
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+ Strategie+ Beratung

+ Digitalisierung+ Markenentwicklung

OPUS
… bietet Ihnen



ZIEMLICH FÖRDERLICH Seite 35

OPUS unterstützt Sie bei Beratung, Konzeptentwicklung, Antragstellung 

und Umsetzung.

DIGITALBONUS 
STANDARD

Bis zu 10.000 EUR

DIGITALBONUS 
PLUS

Bis zu 50.000 EUR

BAFA

Bis zu 3.000 EUR

GO-DIGITAL 

Bis zu 16.500 EUR
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Alle Rechte, insbesondere das Recht zur Durchfüh-
rung aller in dieser Präsentationvorgestellten Ideen 
sind der OPUS Marketing GmbH vorbehalten. Es 
gelten unsere Allgemeinen Geschäftsbedingungen. 
 
Die Empfänger sind  verpflichtet, den Inhalt vertrau-
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OPUS Marketing GmbH

Am Pfaffenfleck 10

95448 Bayreuth

 T  +49 921 79970-10

 F  +49 921 79970-50

 M  info@opus-marketing.de 

W opus-marketing.de

Teresa Wilterius 
Projektleitung

Beratung
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