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Bisheriges Engagement des Cluster 

Ernährung im Bereich Spargel 

 Organisation einer Lehrfahrt für bayerische 

Spargelbauer zur Begutachtung der 

Spargelvollerntemaschine Kirpy 

 Unterstützung des Spargelprodukttages seit 

2008 

 Unterstützung der Homepage 

Schrobenhausener Spargel bzw. spargel.de 
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Worauf achtet der Verbraucher? 

Quelle: Umfrage „Landwirtschaft“, Januar 2013, Bundesministerium für Ernährung, Landwirtschaft und Verbraucherschutz 

Frage: Ist Ihnen beim Einkauf von Lebensmitteln sehr wichtig, wichtig,  [...] 
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Einfluss auf die Kaufentscheidung 

 Imagefaktor 

 bessere Vermarktung 

 

 

Kaufexperiment „Bayerisches Bier“ 



Verkaufte Mengen im Markttest 2007  
bei verschiedenen Preisvariationen 
 

Quelle: Profeta, TU München, 2008. 
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Mehrzahlungsbereitschaft für Bayerisches Bier  

nach Standort (Markttest 2007) 
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Quelle: Profeta, TU München, 2008. 
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EU-Herkunftsschutz 



Das Ansehen von bayerischem Spargel 

 „Mit dem hohen Bekanntheitsgrad, der in einer 

[...]Verbraucherbefragung nachgewiesen wurde[...] 

gehen der gute Ruf und das besonderer Ansehen[...] 

hervor“ 

 

 „Spargel aus Franken hat regional und überregional eine 

beachtliche Bekanntheit und einen guten Ruf erlangt“ 

 

 „Abensberger Spargel genießt beim Verbraucher ein 

sehr hohes Ansehen und gilt unter Kennern als 

besondere Delikatesse“ 
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Konsumentenbefragung 

 236 Spargelkäufer auf Wochenmärkten 

(Schrobenhausen/Augsburg/Ingolstadt/München) 

 Passanten Bayerischer Spargeltag 

 Durchgeführt von der TUM München 
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n=219. 

Halten Sie es für möglich, dass auswärtiger Spargel  

als Schrobenhausener verkauft wird? 
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Wie hoch schätzen Sie die Gefahr ein, dass Spargelerzeuger aus anderen 

Regionen die Herkunftsbezeichnung „Schrobenhausener Spargel“ zu 

Werbezwecken missbrauchen? 

n=219. 



Schlussfolgerung 

 Hohe Mehrpreisbereitschaft für regionale Produkte 

 Größte Mehrpreisbereitschaft außerhalb der Ursprungsregion 

 Misstrauen beim Verbraucher groß 

 

 Fazit:  Potenzial für (Online-)Handel in Verbindung mit garantierter 

Herkunftsangaben 
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Potenziale der Onlinevermarktung 

Fallstudie Schrobenhausener Spargel: 

Sind Homepage und Webshop verbunden mit Online-Werbung  

geeignete Marketing-Instrumente? 

 

Maßnahmen: 

 Suchmaschinenoptimierung 

 Online-Werbekampagne über Google AdWords 

 Erstellung Newsletter 

 Erfolgscontrolling über Google Analytics 

 

Ausschreibung Masterarbeit durch KErn 


