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Themen

e Vorlberlegungen

e Chancen & Risiken

e Standortwahl

o Automatentypen - Auswahlkriterien
o Kosten und Arbeitsbedarf
 Rechtliche Rahmenbedingungen

* Professionelles Marketing
« Erfolgreiche Beispiele
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Verbrauchertrends

» Flexible Einkaufsmaoglichkeiten:
Zeitlich unabhangig - moglichst rund um die Uhr

» Anonym und schnell einkaufen

» ,One-stop-shopping”
z.B. auf dem Weg z.B. zur Arbeit/Schule

» Mit dem Auto sauber ,bis vor die Tur"
» Frische Produkte jederzeit verfligbar

Deshalb:
Der Verkauf mit Automaten und/oder Vertrauenskassen boomt!

Amt fur Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten @
Sabine Biberger, Fachzentrum Diversifizierung und Strukturentwicklung Ingolstadt



Vorluberlegungen

» Haben einen geeigneten Standort?

» Wie viel Arbeitszeit ist zusatzlich verfiagbar bzw. kdnnen
Arbeitskrafte eingestellt werden?

» Haben wir ein geeignetes Produkt?

Im Automaten lasst sich alles gut verkaufen, was
gut verpackt werden kann - auch grol3ere Gebinde!

» Wie treten wir in den Dialog mit den Kunden?

» Wie erhalt der Kunde Informationen uber Erzeugung und
Produkt?

Will ich das? Will das meine Familie?

Bikabetd
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CHANCEN flur den Betrieb

v’ Arbeitserleichterung
 zeitlich unabhangige Vermarktung
« Moglichkeit, Stoldzeiten im Hofladen abzupuffern)

v" Gewinnung von neuen Kunden,
- die aufgrund begrenzter Offnungszeiten
nicht kommen konnten,
« die einen Hofladen nicht nutzen
und anonym einkaufen mochten

v' Werbemadglichkeit fur die eigenen Produkte
v Werbemaglichkeit fur die landwirtschaftliche

Erzeugung/Produktion
(Stichwort: Erzeuger-Verbraucher-Dialog)

‘ LfL Amt flr Ernéhrung, Landwirtschaft und Forsten
N Ingolstadt !
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RISIKEN fur den Betrieb

> Arbeitszeit fur Tatigkeiten rund um Automaten muss
verfugbar sein, auch am Wochenende

> Kkein bzw. geringer Kundenkontakt und somit
kKein bzw. wenig Erzeuger-Verbraucher-Dialog moglich

» moglicherweise Larmbelastigung durch Kunden,
V. a. wenn abends/nachts eingekauft wird,

» auch Storung der Nachbarn durch zusatzlichen Verkehr

» Automat: Investitionskosten fur Gerat und Standort

5 bidhke]
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Standort: Automaten auf der eigenen Hofflache

POSITIV:

e Kundenkontakt madglich

e Evtl. genehmigungsfreie Aufstellung

o Kurze Wege: Zeitersparnis bei Kontrolle, Nachflllen, Storung

* Geringe Gefahr von Vandalismus
ABER:

e Lage? Kundenfrequenz?
e Gut sichtbar fur Kunden?

bidhke]
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Standort: Automaten aufllerhalb des Hofes

POSITIV:
e GrofRer Kundenkreis: Supermarkte mit hoher Kundenfrequenz

 Gute Lage: Stark freqguentierte Straf3en

« Direkt an der Produktionsstatte (Stallgebaude, Feld, Teiche)
ABER:

 Wegezeiten fur Kontrolle, Nachflllen und bei Stérungen

e Keine Kundenkommunikation mdglich
o Ggf. Miet- oder Pachtvertrage mit Grundstlckeignern erforderlich

Pidchuks
Amt fur Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten *"“e‘
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Automatentypen

Spiralautomat/

|Trommelautomat | Klappenautomat Schachtautomat

' Amt fur Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten
R LeL 9 ﬁ
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Auswahl des Automaten

Welche Produkte sollen im Automaten verkauft werden?
Grol3e Produkte / Temperaturanforderungen / Zerbrechlichkeit

Wo wird der Automat aufgestellt?
Innenbereich — AuRenbereich (Umhausung, Uberdachung)

Welche Sonderausstattungen sind fur die Kunden no6tig?
Bezahlsystem / Wechselgeldfunktion / HOhe Entnahmeschacht

Welche Sonderausstattungen sind sinnvoll?
Storungsmeldung via SMS/Handy / Automatische Temperaturkontrolle

Wie erfolgt die Bestickung und Reinigung des Automaten?

J Amt fur Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten | -I
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Investitionskosten

Investition In Euro
Automat, einfache Ausstattung 10.000
Gebaude 3.000
Strom- und Wasseranschluss 1.000
Ausstattung Gebaude 1.000
(Boden, Beleuchtung, Tisch, Waschbecken, ...)

Aullenanlage 3.000

Sonstiges (Logo-Entwicklung, ...) 1.000

Summe 19.000
:mml;fﬂ!: Amt fir Erndhrung, Landwirtschaft unI(:] gé)lg;edrl



Arbeitszeitaufwand am Beispiel eines
Automaten auf der Hofstelle

Tatigkeit in Min./Tag
Wegezeit (Produktionsraum-Automat, ca. 150 m) 5
Nachfullen (pro Vorgang) 15
Geldentnahme 5
Reinigung des Verkaufsraums/Automaten 15
Pflege der AulRenanlage (erfolgt wochentlich) 5
B"i]ro_arbeit (Dokumentation o 10

fur Finanzamt und LebensmittelUberwachung, ...)

Gesamt 60

N . pict a3 e 5
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Kosten (€ pro Jahr) am Beispiel eines
Automaten auf der Hofstelle

Feste Kosten in Euro
Abschreibung 2.567
Instandhaltung 580
Arbeit mit 17 €/Stunde (bei 60 Minuten pro Tag) 6.205
Zinsaufwand (2% der halben Investitionssumme) 190
Songtige Kosteq (Pa-clzht/Miete fur Aufstellplatz, 0
Versicherung, Videouberwachung...)

Strom, Reinigungsmittel, Wasser 274
Gesamt 9.816

' Amt fur Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten _“
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Mindestabsatz verschiedener Produkte

Erlos, Erlos im Mehrerlés Mindestabsatz-
Produkt bisher Automaten (€) menge pro Tag
(€) (€) (+ Verlust)
Eier 0,17 0,25 0,08 335 Stuck (+17)
Milch 0,30 1,00 0,70 38 Liter (+2)
Grillfleisch 9,10 15,00 5,90 4,5kg (+ 0,2)
' LfL Amt fur Erndhrung, Landwirtschaft unl(:l gé)lg;edrl
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Rechtliche Rahmenbedingungen (1)

Wer mithilfe von Automaten vermarkten mochte, muss
zahlreiche rechtliche Fragen klaren.

Deshalb: Nehmen Sie bereits bei der Planung mit den
verschiedenen Stellen Kontakt auf:

— Kreisbauverwaltung (Landratsamt/Stadt)
— Gesundheitsamt (Lebensmittelkontrolle)
— Gemeinde (Gewerbe, Bauamt)

— Steuerberater

— Versicherung

— Berufsverband

5 bidhke]
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Rechtliche Rahmenbedingungen (2)

Diese Fragen mussen Sie sich stellen:

» Muss die Aufstellung von Automat/Verkaufshitte genehmigt werden?

» Welche Anforderungen mussen bertcksichtig werden, um die Lebensmittel-

sicherheit und Hygiene gewahrleisten zu kdnnen? (Umhausung, Bodenbelag,
Waschbecken,...)

Wo durfen Werbeschilder aufgestellt werden? Ist eine Genehmigung
erforderlich? (Gemeinde - Landkreis)

Wie mussen die Preise angegeben werden?

Wie mussen die Produkte gekennzeichnet werden - was muss auf das Etikett?
Was muss steuerlich bertcksichtig werden?

Was muss taglich fir das Finanzamt dokumentiert werden? (z.B. Zahlprotokoll!)
Bendtige ich Fremd-Arbeitskrafte, z.B. am Wochenende/Urlaub?

rrrrrrrrrrr
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Professionelles Marketing

-ES gibt keine zweite Chance fur den 1. Eindruck”

. . Frische Landmilch
Marketingstrategie: Bt aile it ver

: Wintermayr's Milchtankstelle!
v Betriebslogo ] '
' dre Uhr

v Werbeschilder T — cozesunes S Dot am Stal

Elbr ﬂummat

v Kundenkommunikation
Vv Einsatz sozialer Medien

Matth{ﬂs Brandb’.lﬁl.un

Vv Kooperation/Austausch N Langmoos i1+ 83278 Traunsei
mit anderen Betrieben

Wintermayr Eier-Automat
LK Pfaffenhofen LK Traunstein
&55 Amt fiir Ernahrung, Landwirtschaft und Forsten R
mas LFL ’
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Erfolgreiche Automaten

Eierautomat Scheininger
LK Schrobenhausen

- I [BEHEE
| Startseite | Aktuelies | Bauernhof

(LIS FTUC Y | Ferienwohnungen | Frdnkische Schweiz | Kontakt|

Sie sind hier: Startseite » Milch-Tankstelle Suche:[  [Suched

Lillachtaler Bauernkise
Bildergalerie

Lageplan

B | F Emplebien

T | Twont

Frische Milch von Kiihen, die Sie
bei jedem Besuch sehen kénnen!

Unsere Milch-Tankstelle direkt am
Lillachtal-Wanderweg.

Am Ausgang von Dorfhaus Richtung Sinterstufen,
direkt neben dem Wanderweg, liegt unser neusr
Kuhstall. Da lag es nahe, die einheimische
Bevdlkerung und die durstigen Wanderer mit frischer naturbelassener Milch zu versorgen!
Und so enstand die Idee zur ersten Milch-Tankstelle im Landkreis Forchheim und
Frénkischen Schweiz,

¥ BN

Milchtankstelle Im Lillachtal

Wer méchte kann sich aus dem Automaten Miich selbst zapfen - frisch von der Kuh! Ein
heute seltenes Erlebnis - gbnnen Sie sich mal einen Schluck "echte" Milch!

Milchtankstelle Hanfling
LK Forchheim

[
AT
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Kombination: Verkaufsautomat + Vertrauenskasse
Den Umsatz uber den Verkauf weiterer Produkte erhdhen

Selbstbedienungs-Verkaufshitte

Der Automat liegt abgelegen, die Anfahrt ist den
Kunden fir ein Produkt zu weit!

Deshalb Beispiel Wintermayr, Pfaffenhofen:
Milchtankstelle + zusatzlich Verkauf von Kase, Fleisch,
Eier, Heu, Wintergrun, .... mit Vertrauenskasse!

Verkaufshitte Wintermayr
LK Pfaffenhofen

Amt fur Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten ﬁ
Ingolstadt



Kombination: Verkaufsautomat + Vertrauenskasse
Den Umsatz uber den Verkauf weiterer Produkte erhdhen

Selbstbedienungs - Hofladen
Milchtankstelle Hecker in Teising, LK Altotting

Amt fur Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten Lyt
Ingolstadt




Eine erfolgreiche Vermarktung mit
Automaten/Vertrauenskasse ist moglich!

e Umfassende Informationen einholen!

* Neutrale Betrachtung des Ist-Zustandes in Familie, Betrieb,
Umfeld, Konkurrenz: Analysieren Sie!

o Geplantes Vorhaben mit allen Betroffenen und Beho6rden
planen und entwickeln!

 Neue Arbeitsfelder klar festlegen = Schnittstellen-Management!
e Passt das zu uns/zum Betrieb?

Ich wunsche Ihnen viel Erfolg fur Ihr Vorhaben!

B
Amt fur Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten E
Sabine Biberger, Fachzentrum Diversifizierung und Strukturentwicklung Ingolstadt
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