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Wesentliche Entwicklungen auf dem Rindfleischmarkt
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Weltrindfleischmarkt

Entwicklung des Weltrindfleischmarktes




Weltrindfleischmarkt Produktion
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Weltrindfleischmarkt Verbrauch

Canada: gﬁ
y 7 P Russia:
-4, e ‘ 22mt

> it +0,5%
[ Temt el o China: > _
[, 01% 3 _;«N&c? comt o L Japan:
3 TN > Ll -0,4%
Mexico: é *‘ Q
1,8mt

.'\Y “ aklstan @ ?—{‘\5

0.3% 17 mt India: \ ﬁ’
‘ 28% 23Mt SSo.. W
World: .'.’\ +2,2 %
56,9 mt "'f 87 \
-1,6% &

Argentina:
2,7mt

0
Quelle: USDA +0.8 % (S

Entwicklung des Weltrindfleischverbrauchs -
(2015:2014, +/-%)



Weltrindfleischmarkt Importe
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Weltrindfleischmarkt Exporte
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Rindfleischmarkt EU



Entwicklung der Rindfleischexporte Deutschland
{frisch, gekihlt, gefror. essbare scholachtnebenprodukte)
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Jungbullen U3 Italien Export




Der Rindfleischmarkt in Deutschland
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Entwicklung der Einkaufstatten

Der Verbraucher kaufte in den letzten Jahren immer mehr in Discountladen ein.
Der Metzgeranteil schrumpft,
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Entwicklung der Einkaufstatten

Der SB-Anteil bei Frischfleisch ist in den letzten Jahren nicht mehr angestiegen.

Entwicklung des SB-Anteils (incl. TK) am Privateinkauf fiir
Fleisch in Deutschland 1999-2014
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TOP 10 LEH Deutschland 2012

Anteile am Lebensmittelumsatz in %

EDEKA Gruppe 25,6
REWE Gruppe
SCHWARZ Gruppe
ALDI Gruppe
METRO Gruppe
LEKKERLAND

DM Drogeriemarkt

ROSSMANN

BARTELS-LANGNESS

TRANSGOURMET



Die durchschnittlichen Schlachtgewichte gingen in 2

zuruck.
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Entwicklung der durchschnittlichen Schlachtgewichte bei Jungbullen
in den Vion Betrieben in Bayern
Januar — August 2014
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Gerade in Siiddeutschland wird REGIONALITAT groB

geschrieben

,Wenn ich beim -
Fleischeinkauf die Wahl
habe, bevorzuge ich
Fleisch aus melpckAReeie

Haupttreiber: Regionalitat
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Welche Bullen fur welche Markte?

Export

" Alter 16 - 20 Monate; Form ++

= Klasse E/U mit 360 - 440 kg

= Fettstufe 2-3

= hellrote Fleischfarbe, Fettfarbe weif3

Halften-Markt Deutschland (?)

" Alter < 20 Monate / QS

= Klasse E/U/R mit 340 - 380 kg

= Fettstufe 2-3

= hellrote Fleischfarbe, Fettfarbe weif3

Zerlegung

" Klasse O mit 340 -360 kg
= Fettstufe 2
- QS
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Ausblick

EssguNcR e Preisniveau
e Gute Qualitaten

Export _
» Auslandische
conap Herkinfte

« Schlachtgewichte
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» Regionalitat
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Bedeutung

« Mitarbeit zur

EluAEie.)  Transparenz
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2014 kletterten erstmals seit langem die Bullengewichte nicht noch
mehr nach oben

Spurbare Preisdifferenzierungen liel3en Vermarktungsprobleme nicht
weiter steigen

Trend wird mal3geblich vom Aufkommen bestimmt.

Im Zuge der Wirtschaftskrise weiterhin schlechte bis fallende Kaufkraft
in Stideuropa

Weiterhin Preisgtinstige Offerten aus Polen (von nicht unbedingt
minderer Qualiat) SG !!

23



e QS- Ware hat sich im dt. LEH zur Standardware entwickelt

» Weiterer Anstieg der Schlachtgewichte und die damit verbundenen
erho6hten TeilstiickgrofRen und —gewichte stellen ein zunehmendes
Problem in der industriellen Fleischvemarktung dar.

e — 24
12.02.2015



Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit




